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Opis i metodologia badania

Badanie zrealizowat Referat Badan i Analiz Spoteczno-Gospodarczych Wydziatu Polityki
Gospodarczej Urzedu Miejskiego w Gdansku na zlecenie Zarzadu Drég i Zieleni w
Gdansku. Ankietowanie prowadzone byto drogg internetowg (badanie CAWI, formularz
on-line) w dniach 16 — 30 maja 2016 r. Pytania zawarte w ankiecie odnosity sie do
preferencji estetycznych mieszkancéw Gdanska w odniesieniu do przestrzeni
publicznych.

Badanie stanowi jeden z elementéw konsultacji spotecznych uchwaty krajobrazowej
Gdanska prowadzonych przez Zarzad Drog i Zieleni w Gdansku, ktory opracowuje
projekt uchwaty krajobrazowej. Uchwata ta dotyczy ustalenia zasad i warunkow
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane na terenie Miasta Gdanska.

Ankieta podzielona zostata na dwie czesci: | - dotyczaca preferencji estetycznych oraz
Il - dotyczgcg oczekiwan zwigzanych z estetykg przestrzeni publicznych w Gdansku.

Proba badawcza wyniosta 5468 osob, lecz pomimo tak duzego zainteresowania
respondentow nie moze by¢ traktowana jako proba reprezentatywna m.in. z uwagi na
internetowy charakter badania.
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CZESC | Poznanie preferencji estetycznych

Ktore z ponizszych form reklamy akceptuje Pan/i w
przestrzeni publicznej Miasta Gdanska?

Odpowiedz %
82,00%
44,37%
5,89%
A+ e
Fot. Archiwum ZDiZ
2 3,00%
Fot. Archiwum ZDiZ
Nie akceptuje zadnej ze wskazanych form. 11,30%

Wypetnienia: 5468
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Ktdre z ponizszych fotografii przedstawiajg przestrzen publiczng

blizszg Pana/i preferencjom?

Fot. Archiwum ZDiZ

Odpowiedz % Liczba
Podoba mi sie A 0,71% 39
Podoba misie B 95,92% 5245
Nie mam zdania 0,68% 37
Zadna z powyzszych. 2,69% 147
Wypetnienia: 5468
100% 96%

80%

60%

40%

20%

1% 1% 3%
0% ||
Podoba mi sie A Podoba mi sie B Nie mam zdania Zadna z powyzszych.
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Fot. Archiwum ZDiZ.

Odpowiedz
Podoba mi sie A
Podoba mi sie B
Nie mam zdania
Zadna z powyzszych

Wypetnienia: 5468

60%

50%

40%
40%

30%
20%

10%
4%

0% ]

Podoba mi sie A
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Podoba mi sie B

% Liczba
40,27% 2202
3,57% 195
1,41% 77
54,75% 2994
55%

1%
——

Nie mam zdania Zadna z powyzszych
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Fot. Traffic Design

Odpowiedz % Liczba
Podoba mi sie A 81,68% 4466
Podoba mi sie B 2,01% 110
Nie mam zdania 1,57% 86
Zadna z powyzszych 14,74% 806
Wypetnienia: 5468
90%
82%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20% 15%

10%

2% 2%
0% | I
Podoba mi sie A Podoba mi sie B Nie mam zdania Zadna z powyzszych
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Fot. Traffic Design

Odpowiedz

Podoba mi sie A

Podoba mi sie B

Nie mam zdania

Zadna z powyzszych
Wypetnienia: 5468

90%

82%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10% 8%

0%
Podoba mi sie A Podoba mi sie B
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% Liczba

81,62% 4463

7,57% 414
3,02% 165
7,79% 426
8%
3%
Nie mam zdania Zadna z powyzszych



CZESC Il Oczekiwania dotyczace przyszlosci

Czy regulacje zwigzane z sytuowaniem obiektdw mate;j
architektury, reklam i ogrodzen w odniesieniu do wymienionych
w tabeli obszaréw Gdanska powinny by¢ mniej czy bardziej

restrykcyjne?
Gtéwne Miasto m.in. Dluga, Mariacka, Westerplatte, % Liczba
Twierdza Wistoujscie

nierestrykcyjne 0,75% 41
mato restrykcyjne 0,68% 37
Srednio restrykcyjne 1,81% 99
restrykcyjne 9,29% 508
bardzo restrykcyjne 86,80% 4746
nie mam zdania 0,68% 37

Wypetnienia: 5468

100%

90% 87%

80%

70%

60%
50%
40%

30%

20%

9%
10% o
1% 1% 2% 1%
0%
nierestrykcyjne mato Srednio restrykcyjne bardzo nie mam zdania
restrykcyjne restrykcyjne restrykcyjne
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Pozostate obszary Srédmiescia: Stare Miasto m.in. Rajska, % Liczba
Stare Przedmiescie, Dolne Miasto, Dtugie Ogrody, Nowe
Ogrody, Wyspa Spichrzéw, Biskupia Gérka

nierestrykcyjne
mato restrykcyjne
Srednio restrykcyjne
restrykcyjne

bardzo restrykcyjne

nie mam zdania

Wypetnienia: 5468

60%

50%

40%

30%

20%

10%

1% 2%
0%
nierestrykcyjne mato
restrykcyjne
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36%

6%

$rednio restrykcyjne
restrykcyjne

0,91%

1,52%
6,29% 3
35,63% 19
54,99% 30

0,66%

55%
1%

bardzo nie mam zdania

restrykcyjne

50
83
44
48
07
36



Historyczne fragmenty dzielnic: Wrzeszcz, Oliwa, Aniofki, % Liczba
Mtode Miasto, Przerébka, Letnica, Brzezno osada rybacka

nierestrykcyjne 1,10% 60
mato restrykcyjne 1,48% 81
Srednio restrykcyjne 6,64% 363
restrykcyjne 31,14% 1703
bardzo restrykcyjne 58,89% 3220
nie mam zdania 0,75% 41

Wypetnienia: 5468

70%

59%

60%

50%

40%

31%

30%

20%

10% 7%
1% 1% 1%
0%
nierestrykcyjne mato Srednio restrykcyjne bardzo nie mam zdania
restrykcyjne restrykcyjne restrykcyjne
10|Strona

Strona 10z 41



stare Siedlce, stare Suchanino, stary Chetm % Liczba
nierestrykcyjne 2,18% 119
mato restrykcyjne 6,84% 374
srednio restrykcyjne 29,65% 1621
restrykcyjne 38,75% 2119
bardzo restrykcyjne 19,93% 1090
nie mam zdania 2,65% 145

Wypetnienia: 5468

45%
40% 39%
35%
30%
30%
25%
20%

20%

15%

10%

7%
5% 2% I 3%
o R ]
nierestrykcyjne mato Srednio restrykcyjne bardzo nie mam zdania
restrykcyjne restrykcyjne restrykcyjne
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Zabianka, Przymorze Wielkie, Zaspa, Brzezno % Liczba
nierestrykcyjne 2,78% 152
mato restrykcyjne 8,91% 487
srednio restrykcyjne 34,86% 1906
restrykcyjne 35,52% 1942
bardzo restrykcyjne 16,22% 887
nie mam zdania 1,72% 94

Wypetnienia: 5468

40%
35% 36%

35%
30%
25%
20%

15%

10% %

5% 3%

o N

nierestrykcyjne mato srednio restrykcyjne
restrykcyjne restrykcyjne
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16%
.
bardzo nie mam zdania
restrykcyjne




Piecki-Migowo osiedle Morena, Suchanino % Liczba
nierestrykcyjne 2,98% 163
mato restrykcyjne 10,19% 557
srednio restrykcyjne 35,44% 1938
restrykcyjne 33,36% 1824
bardzo restrykcyjne 15,49% 847
nie mam zdania 2,54% 139

Wypetnienia: 5468

40%
35%
35%
30%
25%
20%
15%
10%
10%
5% 3%
w A
nierestrykcyjne mato srednio
restrykcyjne restrykcyjne
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33%

restrykcyjne

15%
3%
bardzo nie mam zdania
restrykcyjne




Gdansk-Potudnie: Chetm, Jasien, Ujescisko, Lostowice, % Liczba
Zakoniczyn, Szadotki, Mackowy

nierestrykcyjne
mato restrykcyjne
Srednio restrykcyjne
restrykcyjne

bardzo restrykcyjne

nie mam zdania

Wypetnienia: 5468

40%
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20%
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5% 3%

w1

nierestrykcyjne
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12%

mato
restrykcyjne

35%
32%
Srednio restrykcyjne
restrykcyjne

3,35% 183
11,52% 630
35,00% 1914
31,89% 1744
15,82% 865

2,41% 132

16%

2%

bardzo nie mam zdania
restrykcyjne



nierestrykcyjne
mato restrykcyjne
Srednio restrykcyjne
restrykcyjne

bardzo restrykcyjne

nie mam zdania

Wypetnienia: 5468

70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
1%

0% I

nierestrykcyjne

2%
I

mato

Tereny Pasa nadmorskiego % Liczba
1,37% 75
1,83% 100
6,24% 341
23,12% 1264
66,08% 3613
1,37% 75

66%
23%
6%
=
||
srednio restrykcyjne bardzo nie mam zdania
restrykcyjne restrykcyjne
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Aleja Grunwaldzka % Liczba
nierestrykcyjne 1,99% 109
mato restrykcyjne 4,74% 259
srednio restrykcyjne 18,09% 989
restrykcyjne 35,99% 1968
bardzo restrykcyjne 38,02% 2079
nie mam zdania 1,17% 64
Wypetnienia: 5468
40% 38%
36%
35%
30%
25%
20% 18%
15%
10%
5%
5%
0% I —
nierestrykcyjne mato srednio restrykcyjne bardzo nie mam zdania
restrykcyjne restrykcyjne restrykcyjne
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Lasy, zielence, parki i cmentarze, zielen miejska, obszary % Liczba
objete formami ochrony przyrody, ogrody dziatkowe

nierestrykcyjne 1,23% 67
mato restrykcyjne 1,57% 86
Srednio restrykcyjne 3,68% 201
restrykcyjne 15,16% 829
bardzo restrykcyjne 76,54% 4185
nie mam zdania 1,83% 100

Wypetnienia: 5468

90%

80% 77%
70%
60%
50%
40%

30%

20% 15%

10% 2%

1% 2% ° 2%
0%
nierestrykcyjne mato Srednio restrykcyjne bardzo nie mam zdania
restrykcyjne restrykcyjne restrykcyjne
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Fot. Archiwum ZDiZ

Odpowiedz % Liczba
mie¢ okreslong wysokos¢é sytuowania oraz ustalone maksymalne 84,88% 4641
wymiary
mieé okreslong maksymalng ilo$¢ przypadajgca na jeden lokal 77,36% 4230

miec okreslong jednolitg kolorystyke

mieé okreslone materiaty z jakich mogg by¢ wykonane

by¢ sytuowane dowolnie

Wypetnienia: 5468

90% 85%
80% 77%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%
miec okreslong miec okreslong
wysokosé maksymalna ilos¢
sytuowania oraz przypadajaca na
ustalone jeden lokal
maksymalne
wymiary
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67%

miec okreslong
jednolitg
kolorystyke

67,14% 3671
56,29% 3078

1,32% 72
56%
1%
miec okreslone by¢ sytuowane
materiaty z jakich dowolnie
mogg byc¢
wykonane



Szyldy sytuowane w granicach Gtdwnego Miasta (np. Dtuga,
Dtugi Targ, Ogarna, Piwna, Mariacka, Szeroka) powinny by¢
dopuszczone:

Odpowiedz % Liczba malowane na elewacji: 40,00% 2187
w postaci liter 68,01% 3719 I

przestrzennych:

w postaci podswietlanych 2,45% 134
kasetonow:

Fot. Archiwum ZDiZ [ —

w postaci prostopadtych 54,30% 2969

semaforow:

Fot. Archiwum ZDiZ

na indywidualnych zasadach 17,12% 936
Zrédto:
www.ktosnaprzyczepke.pl wedtug takich samych zasad 4,65% 254
w postaci drewnianych tablic: 51,59% 2821 jak w pozostatych dzielnicach
! BE miasta

Zrédto: www.google.pl/maps

Wypetnienia: 5468
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w postaci liter przestrzennych _ 68%
w postaci prostopadtych semaforéw _ 54%
w postaci drewnianych tablic _ 52%
malowane na elewacji _ 40%

w postaci podswietlanych kasetonéw I 2%

na indywidualnych zasadach _ 17%

wedtug takich samych zasad jak w pozostatych . 5%
dzielnicach miasta f

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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Szyldy wielkopowierzchniowych obiektéw handlowych (galerii
handlowych) i biurowcdw powinny by¢:

Fot. Archiwum ZDiZ

Odpowiedz % Liczba
umieszczone na jednej tablicy zbiorczej na budynku 44,24% 2419
sytuowane wedtug jednolitych zasad takie same wymiary, 41,86% 2289
materiaty, forma
dopuszczone jedynie jako nazwa galerii handlowej lub biurowca 18,03% 986
sytuowane dowolnie 12,77% 698
dopuszczone na dachach jeden szyld dla dziatalnosci zajmujgcej 3,53% 193

najwiekszg powierzchnie budynku
Wypetnienia: 5468

umieszczone na jednej tablicy zbiorczej na budynku 44%

sytuowane wedtug jednolitych zasad (takie same

. . 42%
wymiary, materiaty, forma)

dopuszczone jedynie jako nazwa galerii handlowej

0,
lub biurowca 18%

sytuowane dowolnie 13%

dopuszczone na dachach —jeden szyld dla
dziatalnosci zajmujacej najwieksza 4%
powierzchnie budynku

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
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Reklama elektroniczna w postaci ekrandw LED o zmiennej tresci

powinna by¢:

Fot. Weronika Belczewska/Archiwum ZDiZ

Odpowiedz
nie powinna by¢ dopuszczona

dopuszczona przy okresleniu maksymalnej mocy emitowanego swiatta
w dzien i w nocy

dopuszczona jedynie w kilku wyznaczonych lokalizacjach w miescie

dopuszczona w bezpiecznej odlegtosci od granicy drogi ze wzgledu na
bezpieczenstwo ruchu

sytuowana dowolnie, niezaleznie od lokalizacji

Wypetnienia: 5468

nie powinna by¢ dopuszczona

dopuszczona przy okresleniu maksymalnej mocy
emitowanego Swiatta w dzien i w nocy

dopuszczona jedynie w kilku wyznaczonych
lokalizacjach w miescie

dopuszczona w bezpiecznej odlegtosci od granicy
drogi ze wzgledu na bezpieczenstwo ruchu

sytuowana dowolnie, niezaleznie od lokalizacji 1%

0% 5% 10% 15% 20% 25%
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% Liczba
42,56% 2327
36,38% 1989
36,19% 1979
33,43% 1828

1,13% 62
43%
36%
36%
33%

30% 35% 40%

45%



Czy Pana/i zdaniem reklama na budynku:

Fot. Archiwum ZDiZ

Odpowiedz

nie powinna by¢ w ogdle dopuszczona

moze by¢ umieszczana na elewacji bocznej nieposiadajacej okien

moze by¢ umieszczana na frontowej elewacji budynku

moze by¢ sytuowana dowolnie

moze przestania¢ okna

Wypetnienia: 5468

nie powinna by¢ w ogdle dopuszczona

moze by¢ umieszczana na elewacji bocznej
nieposiadajgcej okien

moze by¢ umieszczana na frontowej elewacji
budynku

moze by¢ sytuowana dowolnie

moze przestania¢ okna
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26%
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40%

% Liczba
71,49% 3909
25,62% 1401

2,54% 139

1,83% 100

1,26% 69
71%

50% 60% 70%

80%



W przypadku dopuszczenia lokalizacji reklamy na elewacji

nieposiadajgcej okien powinna by¢ ona umieszczana:

Fot. Archwium ZDiZ

Odpowiedz

A. dowolnie
B. pokrywajac 100 elewac;ji budynku
C. w formie standardowego nosnika reklamy o pow. 18 m2

D. jedynie do 1/3 wysokosci elewacji budynku
Wypetnienia: 5468

40%

35% 34%

35%

30%

25%

20%

15% 12%
10%

5%

0%

A. dowolnie B. pokrywajac 100% C. w formie
elewacji budynku standardowego nosnika
reklamy o pow.
18 m2
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% Liczba
12,03% 658
34,75% 1900
34,14% 1867
19,07% 1043

19%

D. jedynie do 1/3
wysokosci elewacji
budynku



Reklama w formie muralu powinna:

¥ i s s . 14
idid R o Bl vass v pobHaesesverses el e tH v ssssaos syt 101 IH b bt B

Zrédfo: www.google.pl/maps
Odpowiedz % Liczba

dotyczyc jedynie promocji akcji spotecznych, kultury, promocji miasta 61,67% 3372
lub lokalnych wydarzen

by¢ dopuszczona jedynie dla kilku wyznaczonych budynkéw w miescie 32,90% 1799

podlega¢ takim samym regulacjom jak wszystkie inne reklamy na 24,63% 1347
budynkach
nie powinna by¢ dopuszczona 3,13% 171

Wypetnienia: 5468

dotyczyc¢ jedynie promocji akcji spotecznych,

[)
kultury, promocji miasta lub lokalnych wydarzen 62%

by¢ dopuszczona jedynie dla kilku wyznaczonych

0,
budynkéw w miescie 33%

podlegac takim samym regulacjom jak wszystkie

0,
inne reklamy na budynkach 25[6

nie powinna by¢ dopuszczona 3%

0% 10%  20% 30% 40% 50% 60% @ 70%
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Reklama w postaci siatek na rusztowaniach remontowo-
budowlanych powinna by¢ dopuszczona:

\
v

Zrédfo: https://iwww.facebook.com/2PiGroup/photos

Odpowiedz % Liczba
nie powinna by¢ dopuszczona 39,10% 2138
pod warunkiem, ze reklama obejmie jedynie 30 pow. siatki, a 33,74% 1845

reszta prezentowac bedzie wyglad remontowanej fasady
maksymalnie na okres 12 miesiecy 24,60% 1345

na wszystkich obiektach poza budynkami zabytkowymi i 22,73% 1243
historycznymi

na wszystkich obiektach na obszarze catego miasta 6,62% 362

Wypetnienia: 5468
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39%

nie powinna by¢ dopuszczona

pod warunkiem, ze reklama obejmie jedynie 30%
pow. siatki, a reszta prezentowac bedzie wyglad
remontowanej fasady

34%

na wszystkich obiektach poza budynkami
zabytkowymi i historycznymi

na wszystkich obiektach na obszarze catego miasta 7%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

28| Strona
Strona 28 241



Reklama wielkoformatowa (powyzej 18m?) powinna by¢
sytuowana:

Fot. Archiwum ZDiZ

Odpowiedz % Liczba
nie powinna by¢ dopuszczona 28,99% 1585
w kilku wyznaczonych do tego lokalizacjach po przeprowadzeniu 27,69% 1514
studidw krajobrazowych
przy kilku ciggach komunikacyjnych np. obwodnica Tréjmiasta, Trasa 24,82% 1357
Sucharskiego, Trasa W-Z
na przedmiesciach Gdanska, poza terenami zabudowanymi 16,77% 917
dowolnie, na obszarze catego miasta 1,74% 95
Wypetnienia: 5468
nie powinna by¢ dopuszczona 29%
w kilku wyznaczonych do tego lokalizacjach po 28%
przeprowadzeniu studiéw krajobrazowych °
przy kilku ciggach komunikacyjnych np. obwodnica 5%
Tréjmiasta, Trasa Sucharskiego, Trasa W-Z °
na przedmiesciach Gdanska, poza terenami
X 17%
zabudowanymi
dowolnie, na obszarze catego miasta 2%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

29 |Strona
Strona 29z41



Reklama w postaci tzw. potykacza powinna by¢ dopuszczona:

Fot. Archiwum ZDiZ

Odpowiedz % Liczba
jedynie bezposrednio przy wejsciu do lokalu 58,14% 3179
tylko w formie menu przed lokalem 38,33% 2096
jedynie dla lokali gastronomicznych 22,46% 1228
nie powinna by¢ dopuszczana 21,47% 1174
dla wszystkich lokali prowadzacych dziatalnos¢ 6,22% 340
Wypetnienia: 5468
70%
60% >8%
50%
0,
40% 38%
30%
22% 21%
20%
10% 6%
» ]
jedynie tylko w formie menu jedynie dla lokali nie powinna by¢  dla wszystkich lokali
bezposrednio przy przed lokalem gastronomicznych dopuszczana prowadzacych
wejsciu do lokalu dziatalnos¢
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Reklama okolicznosciowa dotyczgca lokalnych wydarzen
sportowych, kulturalnych i spotecznych powinna by¢
umieszczana:

Odpowiedz % Liczba w postaci flag na latarniach i 32,48% 1776
stupach oswietleniowych:

w wiatach przystankowych: 86,76% 4744
ol E ;

Zrddto: www.wikimapia.pl Zrédto: www.google.maps.pl

na tablicach i stupach 84,51% 4621
ogtoszeniowych:

na wygrodzeniach przystankéw 5,50% 301
autobusowych i tramwajowych:

Fot. Archiwum ZDiz Fot. Archiwum ZDiZ

w postaci ramek na latarniach: 61,43% 3359

Fot. Archiwum ZDiZ

Wypetnienia: 5468
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w wiatach przystankowych 87%

na tablicach i stupach ogtoszeniowych 85%

w postaci ramek na latarniach 61%

w postaci flag na latarniach i stupach

o
oswietleniowych 3206

na wygrodzeniach przystankow autobusowych i . 6%
tramwajowych °

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Reklama wydarzen kulturalnych i sportowych, umieszczana w
formie ramki na latarniach i stupach, powinna byc¢ sytuowana:

Fot. Piotr Potoczariski

Odpowiedz % Liczba
na wyznaczonych latarniach 42,98% 2350
poza obszarami kluczowymi dla wizerunku i tozsamosci miasta 41,68% 2279
w sgsiedztwie obiektow gdzie organizowane jest to wydarzenie 27,01% 1477
nie powinna by¢ dopuszczona 16,02% 876
bez ograniczen na obszarze catego miasta 10,66% 583

Wypetnienia: 5468
na wyznaczonych latarniach 43%

poza obszarami kluczowymi dla wizerunku i

. L 42%
tozsamosci miasta

w sgsiedztwie obiektow gdzie organizowane jest

0,
to wydarzenie 2{%

nie powinna by¢ dopuszczona 16%

bez ograniczen na obszarze catego miasta 11%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
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Tablice informujace o dojezdzie do miejsca prowadzonej

dziatalnosci powinny:

Fot. Archiwum ZDiZ

Odpowiedz
miec¢ forme ujednoliconego systemu w stylu SIM System Informacji
Miejskiej
by¢ dopuszczone w formie jednej tablicy zbiorczej dla danego odcinka
ulicy
by¢ umieszczane na latarniach jak wyzej - zdjecie po prawej stronie
by¢ sytuowane na zasadach ogdlnych, tak jak reklamy

by¢ sytuowane dowolnie

Wypetnienia: 5468

% Liczba

74,40% 4068

34,27% 1874

21,51% 1176
6,62% 362
1,26% 69

miec¢ forme ujednoliconego systemu w stylu SIM
(System Informacji Miejskiej)

by¢ dopuszczone w formie jednej tablicy _ 34%
zbiorczej dla danego odcinka ulicy °
by¢ umieszczane na latarniach (jak wyzej - _ 22%
zdjecie po prawej stronie) ?

by¢ sytuowane na zasadach ogdlnych, tak jak o
reklamy - 1%

by¢ sytuowane dowolnie I 1%

0% 10% 20% 30% 40%
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Pylony cenowe oraz totemy reklamowe powinny by¢ sytuowane:

G '
; . .
THOWNOK| T
pbopyt winb T ghswio ‘ ; i
)

Fot. Archiwum ZDiZ

Odpowiedz % Liczba
powinna zostac ustalona ich maksymalna wysokos¢ 52,93% 2894
powinny by¢ dopuszczone jedynie w postaci pylondw cenowych stacji 33,38% 1825
paliw
powinny by¢ dopuszczone jedynie na terenach podmiejskich 26,04% 1424
nie powinny by¢ dopuszczone 12,82% 701
dowolnie 8,67% 474

Wypetnienia: 5468

powinna zostac ustalona ich maksymalna wysokos¢ 53%

powinny by¢ dopuszczone jedynie w postaci
pylonéw cenowych stacji paliw

33%

powinny by¢ dopuszczone jedynie na terenach
podmiejskich

26%

nie powinny by¢ dopuszczone

13%

dowolnie

9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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Okres dostosowania nosnikéw reklamowych (szyldéw i reklam)

do nowych zapiséw Pana/i zdaniem powinien wynosic:

Odpowiedz

by¢ jak najkrotszy, aby mozliwie najszybciej uporzgdkowac przestrzen
ustawowe 12 miesiecy

zachowac¢ kompromis interesow 2 lata dla wszystkich
byc¢ réznej dtugosci dla poszczegdlnych stref miasta
bardziej uwzgledniac interes przedsiebiorcéw 3 lata dla szyldow

bardziej uwzgledniac interes branzy reklamowej 3 lata dla nosnikéw
wolnostojacych

nie mam zdania

Wypetnienia: 5468

by¢ jak najkroétszy, aby mozliwie najszybciej
uporzadkowac przestrzen (ustawowe 12...

zachowac kompromis intereséw (2 lata dla

()
wszystkich) 25%

by¢ réznej dtugosci dla poszczegdlnych

0,
stref miasta 9%

bardziej wzgledniaé interes przedsiebiorcow

0,
(3 lata dla szyldéw) 3%

bardziej wzgledniac interes branzy

: 0%
reklamowej...

nie mam zdania 8%

0% 10% 20% 30% 40% 50%
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54,94%

24,52%
8,81%
2,98%
0,40%

8,34%

55%

60%
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1341
482
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Metryczka

Ptec respondentow
Odpowiedz
kobieta

mezczyzna

Wypetnienia: 5468

% Liczba
52,67% 2880
47,33% 2588

kobieta

E mezczyzna
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Wiek respondentow

Odpowiedz % Liczba
ponizej 18 lat 0,95% 52
18 - 25 lat 29,02% 1587
26 - 40 lat 56,16% 3071
41 - 60 lat 11,52% 630
powyzej 60 lat 2,34% 128

Wypetnienia: 5468
60% 6%
50%
40%
30% 29%
20%
12%
10%
1% 2%
[

0% I

ponizej 18 lat
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Sytuacja zawodowa respondentow

Odpowiedz
pracujacy
uczen/student
emeryt/rencista

bezrobotny

Wypetnienia: 5468

1,88% [ 1,50%
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% Liczba
73,50% 4019
23,12% 1264

1,88% 103
1,50% 82

M pracujacy
M uczen/student
emeryt/rencista

bezrobotny



Stopien powigzania z Gdanskiem respondentow

Odpowiedz % Liczba
jestem mieszkaricem Gdanska 71,25% 3896
pochodze z Gdanska 12,91% 706
jestem mieszkaricem Trdjmiasta 10,81% 591
jestem spoza Tréjmiasta 5,03% 275

Wypetnienia: 5468

m jestem mieszkancem
Gdanska

m pochodze z Gdanska

jestem mieszkancem
Tréjmiasta

jestem spoza Trojmiasta
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Dzielnica zamieszkania respondenta

Odpowiedz % Liczba
Srédmiescie 10,18% 397
Wrzeszcz GOrny 10,08% 393
Piecki- Migowo 8,21% 320
Wrzeszcz Dolny 7,67% 299
Chetm 7,13% 278
Ujescisko - tostowice 6,64% 259
Oliwa 6,31% 246
Jasien 4,39% 171
Przymorze Wielkie 4,00% 156
Przymorze Mate 3,62% 141
Osowa 2,77% 108
Zabianka-Wejhera-Jelitkowo - Tysigclecia 2,56% 100
Siedlce 2,54% 99
Zaspa Mtyniec 2,54% 99
Strzyza 2,51% 98
Zaspa Rozstaje 2,18% 85
Aniofki 2,10% 82
Suchanino 2,10% 82
Orunia-Sw. Wojciech-Lipce 2,05% 80
Brzezno 2,00% 78
Bretowo 1,49% 58
Kokoszki 1,33% 52
Matarnia 1,03% 40
Nowy Port 1,00% 39
VIl Dwor 1,00% 39
Stogi 0,69% 27
Przerébka 0,54% 21
Olszynka 0,41% 16
Wzgdrze Mickiewicza 0,31% 12
Wyspa Sobieszewska 0,28% 11
Letnica 0,15% 6
Mtyniska 0,15% 6
Rudniki 0,03% 1
Krakowiec- Gorki Zachodnie 0,00% 0

Wypetnienia: 3899
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Powdd wziecia udziatu w badaniu

Odpowiedz

jestem mieszkaricem chce mie¢ wptyw na kreowanie wizerunku
przestrzeni publicznych miasta Gdariska

jestem studentem, pracownikiem naukowym, architektem, urbanistg,
planistg itp. i interesuje sie uchwatg reklamowg

zadne z powyzszych, ale czuje sie zwigzany z Gdanskiem - chce miec
wptyw na kreowanie wizerunku przestrzeni publicznych miasta
Gdanska

jestem przedsiebiorcg prowadzgcym wtasng dziatalnos$¢ niezwigzang z
branzg reklamowa

jestem przedstawicielem firmy z branzy reklamowej

jestem przedstawicielem organizacji lub urzedu zwigzanego z
dziataniami na rzecz poprawy estetyki przestrzeni publicznych

Wypetnienia: 5468

jestem mieszkaricem — chce mie¢ wptyw na
kreowanie wizerunku przestrzeni publicznych
miasta Gdarska

jestem studentem, pracownikiem naukowym,
architektem, urbanistg, planistg itp. i interesuje sie 15%
uchwatga reklamowg

zadne z powyzszych, ale czuje sie zwigzany z
Gdanskiem - chce mie¢ wptyw na kreowanie 9%
wizerunku przestrzeni publicznych miasta Gdariska

jestem przedsiebiorcg prowadzgcym wtasng

0,
dziatalno$¢ niezwigzang z branzg reklamowg 3%

jestem przedstawicielem firmy z branzy

) 1%
reklamowej

jestem przedstawicielem organizacji lub urzedu
zwigzanego z dziataniami na rzecz poprawy 1%
estetyki przestrzeni publicznych

0% 10% 20% 30% 40%
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% Liczba
69,75% 3814
15,33% 838

9,38% 513

3,29% 180

1,23% 67

1,02% 56
70%
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